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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
Целта на дисциплината “Уеб технологии в реално време” е да даде необходимите тео-

ретически и практически познания на студентите магистри за изграждане и прилагане на съв-

ременни технологии при обработка на данни в реално време, включително да обработват, анали-

зират и публикуват информация в Интернет с помощта на подходящи софтуерни приложения. 

В процеса на обучение студентите следва да усвоят работата с уеб базирана система за 

обработка и анализ на информация в реално време. 

Дисциплината формира знание и разбиране у студентите, в следните направления: 

• познания по съвременни програмни средства и технологии в областта на уеб базирани-

те системи за обработка и анализ на информация в реално време; 

• прилагане на методи за анализ на динамичната бизнес информация и нейното предста-

вяне в Интернет; 

• познания за динамична актуализация на уеб базирани бизнес електронни документи; 

• оценка възможностите на различни уеб базирани програмни платформи за обработка и 

анализ на информацията в реално време и избор на оптимални средства за прилагане в дадена 

категория сайтове. 

Приложение на знанията и уменията: 

• да умеят да анализират обема на информацията в Интернет; 

• да проектират онлайн форми и структурата на уеб базирана система за обработка и 

анализ на информацията в реално време; 

• да вземат оптимални решения при използване на уеб приложения; 

• да познават национални и международни документи за публикуване на дигитално съ-

държание. 

Способност за разширяване на знанията и формиране на нови умения: 

• да работят в екип и да координират своите задачи по поддържане на уеб базирана 

система за обработка и анализ на информацията в реално време; 

• да усъвършенстват своите умения чрез непрекъснато обучение; 

• да вземат решения в стандартни и относително неопределени ситуации. 

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

Тема 1. Теоретични основи на уеб технологиите в реално време 4  4 

1.1. 
Същност на технологиите за обработка на данни в реално 

време 
   

1.2. Класификация на технологиите за работа в реално време    

1.3. Области на практическо приложение    

Тема 2. Техники за извличане и обработка на бизнес данни в ре-

ално време 
4  4 

Тема 3. Софтуерни системи за обработка на бизнес данни в реал-

но време 
4  4 

3.1. Същност, класификационен модел и сфери на приложение    

3.2. Моделиране на системи за обработка на данни в реално време    

3.3. Визуализация на данните    
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Тема 4. Анализ на потребителската активност в реално време 4  4 

4.1. 
Модел на аналитичния процес на изследване на потребителс-

ката активност 
   

4.2. 
Средства за изследване и предсказване на потребителското 

поведение за целите на конкурентното и бизнес разузнаване 
   

Тема 5. Анализ на потребителското поведение в социалните ме-

дии 
4  4 

5.1. 
Същност на конкурентното и бизнес разузнаване в социални-

те медии  
   

5.2. 
Инструментални средства за извличане и визуализиране на 

данните за потребителската активност в социални медии 
   

 Общо: 30  30 

 

 

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол - текуща оценка   

1.1. Контролна работа 1 30 

1.2. Защита на курсов проект по избрана тема 1 60 

Общо за семестриален контрол: 2 90 

 Общо за всички форми на контрол: 2 90 
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