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ILAHHOTANNUA

Monynp mpenHazHayeH Ui CTYACHTOB, JKEJAOIIUX MNPOUTH Kypc OOy4YeHus B
o0nacTu Typu3Ma, KOTOPBIH INPOBOIUTCS LEIMKOM Ha HeMeukoMm s3blke. Llenp Kkypca
00y4YeHHUs] — Pa3BUTHE S3BIKOBHIX U KOMMYHHUKATHBHBIX YMEHHH CTYJEHTOB OakaiaBpuaTta,
cnenuanbHOCTH  “MexayHapoanbiii  Typusm”.  CoOBEpUIEHCTBYIOTCS — LIENIEBOW  S3BIK
MOCPEeCTBOM pabOThl HaJ KOHKPETHHIMH TI'PAMMAaTUYECKMMU W JIEKCUYECKUMU
KaTeropusiMu, yMeHHUs, HeoOXoIuMble Il pabOThl B 0OJACTH TypH3Ma Ha OCHOBE
CUMYJISILIMM, Ka3yCOB, TEKCTOBBIX AHAJIM30B, JAEJIOBas KOPPECIOHIACHLMS U Jp. C
LENbI0 YCBOGHUS CHENU(UYECKUX S3bIKOBBIX KOHCTPYKIMH U BbICKa3bIBaHUIA,
XapaKTepHBIX  JJIs  TYPUCTHYECKOM  cdepbl,  pa3BUBAIOTCS  KOHKPETHBIC
KOMMYHHUKATHUBHBIE YMEHHUS CO CTOPOHBI 00YyJaIOIINXCSl.
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1. Touristisches Marketing - Management 20
1.1. | Marketing im Fremdenverkehr —Wesen und Inhalt

1.2. | Touristisches Management — Wesen und Inhalt

1.3. | Das Personalmanagement

1.4. | Globalisierung in der Tourismuswirtschaft
2. Der Zahlungsverkehr im Tourismus 10
2.1. | Aufgaben und Arten des Geldes
2.2. | Zahlungsarten
2.3. | Scheckrecht
2.4. | Elektronischer Zahlungsverkehr
3. Tourismus und Kommunikationen 20
3.1. | Die miindliche Kommunikation
3.2. | Die schriftliche Kommunikation
3.3. | Moglichkeiten der Textiibermittlung
3.4. | Briefformulierung
3.5. | Standardbriefe im Geschiftsverkehr
4, Auf der Suche nach einem giinstigen Arbeitsplatz 10
4.1. | Die Stellensuche
4.2. | Die Bewerbung
4.3. | Bewerbungsschreiben
4.4, | Der Lebenslauf
4.5. | Das Bewerbungssgespréch
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1. Tekyuuii KOHTPOJIL (BO BpeMsi ceMecTpa)

1.1. |IlpesenTamus 1 40

1.2. | Tecrt (¢ pa3HOOOPa3HBIMU OTKPBITHIMH U 3aKPBITBIMH BOIIPOCAMH) 1 40

Bcero yacoB /15l TeKyIero KOHTPOJIsi: 4 80

2. KoHeuyHblii KOHTPOJIb (BO BpeMsi CeCCHH)

2.1. | Dk3ameH (Tect) 1 40
Bcero yacoB 111 KOHEYHOI'0 KOHTPOJIA: 1 40
Bcero yacoB 11s Becex ()OpM KOHTPOJIA: 5) 120
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