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I.  А Н О Т А Ц И Я 

 

Дигиталните малки и средни компании и стартъпи имат потенциал в 

икономическата среда и това е причината, вниманието на преподавателския екип да се 

насочи в тази посока. Целта на дисциплината Онлайн предприемачество е да формира 

знания, умения и компетенции в студентите от бакалавърската програма, свързани със 

създаването, ръководенето и развиването на предприемачески активности в дигитална 

среда. Основни задачи на курса са: 

● Да изгради основа от знания по предприемачески процес 

● Да изгради основа от знания по реализиране на предприемачески 

активности в дигитална среда 

●  Да формира умения и компетенции по оформянето, стартирането и 

управлението на онлайн предприемачески активности в дигитална среда. 

След завършване на курса на обучение студентите ще могат: 

● Да правят разлика между предприемач и основател на стартъп. 

● Да коментират критично основните характеристики на онлайн 

предприемачеството. 

● Да коментират критично основните характеристики на социалното 

предприемачество, реализирано в дигитална среда 

● Да генерират идеи за стартиране на онлайн предприемачески проект 

● Да разработват основни елементи от план за стартиране и/или развитие на 

онлайн предприемачески проект 

● Да търсят източници на финансиране 

Работата по дисциплината е организирана под формата на работилници, където се 

комбинират и редуват дейности по представяне на ново знание; обсъждане на конкретни 

практики; усвояване на технологични решения; групови дискусии. 

В хода на обучението се прилагат се прилага интердисциплинарен подход, чрез 

едновременно участие на трима преподаватели, специалисти в: предприемачеството, 

маркетинга и информационните технологии. Дисциплината има практическа насоченост. 

В хода на обучението се използват специализирани софтуерни продукти и приложения по 

етапите на подготовка, анализ, планиране, организиране, реализация и контрол на 

предприемаческа дейност в дигитална среда. 

 

 

II.  ТЕМАТИЧНО СЪДЪРЖАНИЕ 

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ 

БРОЙ ЧАСОВЕ 

Л СУ ЛУ 

Тема I: Въведение в онлайн предприемачеството 2 1  

1.1 Иновацията като основа на предприемаческата активност    

1.2 Предприемачество в конвенционална и дигитална среда    

1.3 
Предприемачески предприятия и стартъпи – характеристики и 

особености 
   

1.4 
Анализ на добри практики на онлайн предприемачески и 

стартъп проекти 
   

Тема II: Социално предприемачество, социални 

предприятия и социални иновации 
3 1  

2.1 Особености на социалното предприемачество    

2.2 Специфики на социалните предприятия    

2.3 Социални иновации в дигитална среда    

2.4 Анализ на добри практики на социално предприемачество в    
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дигитална среда 

Тема III: Търсене на възможностите за онлайн 

предприемачеството 
5 2  

3.1 Методи в подкрепа на креативността    

3.2 Възможности за генериране на идеи в дигитална среда    

3.3 Модели за оценка и методики за анализ на идейни проекти     

3.4 Първоначален разчет за онлайн бизнеса    

3.5 
Оценка на идея предприемаческа активност от гледна точка на 

средата за разработка. Избор на среда за разработка. 
   

3.6 

Check list за стартиращ онлайн бизнес (правни аспекти, 

технологии, маркетинг, брандинг, 3PL) - оценка на 

възможности за онлайн бизнес в MS Excel 

   

Тема IV: Предприемачески процес в онлайн 

предприемачеството 
5 3  

4.1 Основни етапи в процеса – характеристика и особености    

4.2 От идеята до прототипа в онлайн предприемачеството    

4.3 
Предприемачески подходи в моделирането на  растежа в онлайн 

предприемачеството 
   

4.4 
Автоматизирани решения за реализация на предприемаческия 

процес онлайн по етапи  
   

Тема V: Анализ на външна среда в онлайн 

предприемачеството 
5 3  

5.1 Идентифициране на обхват на анализа    

5.2 
Автоматизирани решения за приложение на основни методи и 

техники за анализ на външна среда 
   

5.3 Анализ на онлайн адуитория посредством Audience Insights    

5.4 Анализ на активност в Bing посредством MS Power BI    

Тема VI: Технологични аспекти на проекта – 

подбор и управление 
5 3  

6.1  Технологични аспекти на проекта – подбор и управление     

6.2 
Ресурсни фактори на проекта – време, човешки ресурси и 

финансиране (crowdsourcing) 
   

6.3 Тайминг и контрол    

6.4 
Автоматизирани решения за подбор и управление на 

технологичните аспекти на онлайн предприемачески проект 
   

Тема VII: Динамично бизнес планиране в онлайн 

предприемачеството 

 

5 2  

7.1 Основни елементи на плана    

7.2 Детайли при изготвянето на плана за онлайн предприемачество    

7.3 
Особености при реализация на социални предприемачески 

проекти 
   

7.4 Матрица на социалните приноси    

7.5 Автоматизирани решения в динамичното бизнес планиране    

 ОБЩО: 30 15  
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IІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 
 
No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Практически казуси и задачи – индивидуални и/или групови 2 20 

1.2 Курсов проект 1 35 

Общо за семестриален контрол:   

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест или практически казус) 1 50 

 Общо за сесиен контрол:   

 Общо за всички форми на контрол:  105 
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