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ILAHOTANNWA

Jucyunaunama “uniomanmceku cemunap” npeo cmyoenmume om cneyuainocm ,,/[u-
eumannu meouu u I[IP““ uma 3a yen 0a npedcmasu cucmemamu3ayus Ha 3HAHUAMA U KOMNEmeH-
Yuu HAMPYNanu npe3 nepuooa Ha odyyerue u 0a Hacoyu NOO20MOBKAMA Ha CMyOeHmume 3a yc-
NEeWHOMO UM OUNIOMUPAHE — pa3pabomeane u 3awuma Ha OUNIOMHA paboma uiu noiacane Ha
KOMNIEKCeH 0vpacaser uznum. B oucyuniunama ca npeocmaseHu OCHOBHUME MeopemuKo-
Memooo0cudecKy HACOKU 8 CMPYKMYPUPAHEMO U paspabomeanemo Ha OUNiIoOMHA paboma, u
8bNpOCUME OM 8bNPOCHUKA 3d KOMNAEKCeH Ovpacaser uznum. [Ipeocmassm ce 0CHOBHU NpaK-
MUKO-NPUTONCHU ACNEKMU Ha pa3pabomeanemo Ha npoodiemume, Kamo 4acm om uHmepoucyun-
JIUHAPHUS N0OX00 8 0OyUeHUemo Ha cmyoeHmume om cneyuainocm ,, /fueumanuu meouu u [1P .
Kypcem e opuenmupan kem noocomoexa, cmumyiupare u cb30a8ane Ha YClo8us 3a CmyOeHmu-
me 3a pasuupsasane Ha 3HaHuama 6 ooracmma Ha oueumannume meouu/lI1P u pazeumue na HO8U
VMeHUsl, KOUMO wje cnocoocmeam 3a no020moeKama UM 3a YCnewHo Ouniomupane u npogecu-

OHANIHA peanu3ayus 8 paziuitu cgepu.

IN.TEMATHYHO CBbABPKAHHUE

No.
no HAUMEHOBAHUE HA TEMUTE U NIOATEMUTE BPOI1 YACOBE
pen
JI C3 Jy
TEMA 1. BbBeieHne B IMIVIOMAHTCKHS CEMUHAP 5
1.1. | KpaTko u3iokeHre Ha JEKITHOHHUS Kype
1.2. | [IpencraBsiHe Ha W3MCKBAaHMATA KbM ayJAMTOPHATA W U3BBH ayIH-
TOpHA 3a€TOCT HA CTYJICHTUTE
1.3. | [locraBsHe Ha 3ajlau¥ BbB BPb3Ka C ayJUTOPHATA M WU3BBH ayIH-
TOpHA 3a€TOCT Ha CTYJICHTUTE
1.4. | IlpencraBsiHe Ha TMpoLEAypUTE TIO TEKYIIO oreHsBaHe. [Iporenypu
TI0 OIICHSBaHE HA IbP’KABEH M3IUT.
TEMA 2. MeToau4ecKd HACOKM B MOAr0OTOBKATA HA CTyJIEeHTHTE 3a 10
pa3padoTBaHe M 3aIIMTA TMILUIOMHA padoTa
2.1. | MeTtou4ecky HACOKH B pa3paboTBaHe HA AMIJIOMHA paboTa
2.2. | MeTton4ecky HACOKH B 3alllMTa HA JUIUIOMHATa paboTa
TEMA 3. MeToau4ecKd HACOKM B MOAr0OTOBKATA HA CTyJIEeHTHTE 3a 10
pa3padoTBaHe HA BHIPOCUTE M MOJaraHe HA IbP:KaBeH U3MUT
3.1. | MeTtoau4ecky HACOKHU B pa3pabOTBaHE HA BHIPOCHUTE
3.2. | MeTtoauvecky HaCOKM 3a CHCTeMaTH3MpaHe Ha BBIPOCHUTE U (op-
MHpaHe Ha WHTEPIUCIUIINHAPHA BPB3KH 32 KOMIUICKCHUS ThpKa-
BEH U3ITUT
TEMA 4. TeoperudeH 0030p mo mpoodjeMaTHKaTa HAa AUIJIOMHATA 10
paborta
4.1. | Hayunu Teopun 1o npobiiema. bubmuorpadus.
4.2. | Pa3zpaboTBaHe Ha TEOPETUUYCH 0030D
4.3. | PerpocriekTHBEH TEOPETHYCH 0030




4.4, | JIlutepatypeH 0030p 1Mo HayIHHU TTKOJIH
TEMA 5. TeopeTudeH 0030p 1o TeMHUTe OT BLIPOCHUKA 32 KOMILJIEK- 10
CeH IbP:KABEH U3NUT
5.1. | Tepcene Ha MUTEPATypHU W3TOYHUIIM M M3TOTBSHE Ha OMOIMOTpa-
bust
5.2. | Unentudunypane Ha aBTOPOBU ACPUHHUIIUN U TO3UIIUH
5.3. | O0OO01EHUs U TUYHH TTO3ULHA
TEMA 6. MeToaoJjioru4eck 0CO0€HOCTH B pa3padoTBaHeTO Ha AUII- 10
JIOMHA padoTa
6.1. | CTpykTypupaHe Ha ChIBPKAHUETO U TIaHA
6.2. | CTpykTypupaHe Ha OTIEIHHUTE YacTH — BHBEJICHUE, IJIaBH, Mapar-
padwu u 3axmrouenne. OdopmieHue.
6.3. | Pa3spaboTBane Ha KOHIENTyalleH MOJEN Ha HM3CIEABAHETO B IHI-
JIOMHaTa paboTa
6.4. | [logOop Ha MeTOIM, MOJIENT M TEXHHKH 32 H3CIICABaHE
6.5. | MadopmManimoHHO OCUTYpsIBaHE Ha M3CIICBAHETO
TEMA 7. Meroao/ioru4ecKkl MHCTPYKIUM B pa3pa0oTBaHETO HA Te- 10
MHTE OT BIIPOCHHKA
7.1. | Ctpykrypupane Ha Bbpoca. [IpobieMHo opreHTHpaHe.
7.2. | OHarnezsBaHe Ha ChIBPIKAHUETO
TEMA 8. IloaroroBka 3a mpeacTaBsiHeTO HA AbpP:KaBeH W3MUT U 3a- 10
IIMTA HA IUILUIOMHA padoTa
8.1. | 3nutHu nponemypu
8.2. | llpoueaypw 1o 3aInTH HAa AUILUIOMHA PabOTH
Oomo: 75
I11. ®OPMU HA KOHTPO.I:
m')\ls'en BU/ U ®OPMA HA KOHTPOJIA Bpoii || A3 u.
1. CemecTpuaieH (TeKyI) KOHTPOJI
1.1. | JIMIOMaHTCKH TPOEKT 1 30
1.2. |TecroBe/3amauns 2 30
06110 32 ceMecTPpHAJIEH KOHTPOJI: 3 60
2. Cecuen (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. |Uznur 1 45
Q01110 32 cecHeH KOHTPOJI: 1 45
Q0110 32 Bcnuku GopMu HA KOHTPOJI: 4 105
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