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І. А Н О Т А Ц И Я 
   

Учебната дисциплина „Изследване на строителния пазар“ е предназначена за 

студентите от специалност „Строително предприемачество" в ОКС „магистър“  и 

има  за цел  да формира основни знания, свързани с извършването на изследвания в об-

ластта на строителното предприемачество. Изясняват се основните теоретични, ме-

тодологически  и практически въпроси за провеждането на изследвания на строителния 

пазар.  

Ролята на дисциплината е  усвояването от студентите на знания  и умения в об-

ластта на методологията и методиката на изследванията на пазара  като цяло и по-

конкретно при строителния пазар. 

Очакваните резултатите от обучението по дисциплината са: а) студентите да 

придобият знания и разбиране за основните понятия, методологията и научните подхо-

ди и методи за осъществяване на изследвания в областта на строителния пазар;  б) 

студентите магистри да могат да прилагат знания и умения за  избор на актуална тема 

за изследвания в областта на строителния пазар, да съставят структурата на това 

изследване, да събират и оформят по подходящ начин достъпна информация в таблици,  

да анализират събраните и формализирани данни, да оформят  предложения към ръко-

водството на строителните фирми; в) да придобият способност за непрекъснато раз-

ширяване на знанията и формирането на нови практически умения за изследвания в об-

ластта на строителния пазар. 

Съдържанието обхваща същността на  пазарните изследвания в строителство-

то, етапите на изследователския процес, подходите и методите на изследванията и 

строителството, основните видове изследвания и тяхната специфика в строителство-

то, оформлението на резултатите от изследванията и представянето им на ръководс-

твата на строителните фирми за вземане на ефективни управленски решения. 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
 НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ 

БРОЙ ЧАСОВЕ 

Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1. ТЕМА 1. ИНФОРМАЦИЯ, ИНФОРМАЦИОННА 

СИСТЕМА И ПАЗАРНИ ИЗСЛЕДВАНИЯ В 

СТРОИТЕЛСТВОТО – ТЕОРЕТИЧНИ ВЪПРОСИ 

3   

1.1 
Необходимост и източници на информация, необходими за 

пазарните изследвания в строителството. 
   

1.2 Структура и изграждане на информационна система.    

1.3 
Същност и специфика на пазарните изследвания в 

строителството. 
   

1.4 
Пазарни изследвания в строителството – класификация и 

характеристика. 
   

ТЕМА 2. ЦЕЛЕВИ ПАЗАР НА СТРОИТЕЛНА ПРОДУКЦИЯ: 

СЕГМЕНТИРАНЕ И ОЦЕНКА  

3 1  

2.1 
Съдържание и класификационна характеристика на пазарите на 

строителна продукция. 
   

2.2 
Пазарна сегментация и избор на целеви пазар на строителна 

продукция. 
   

2.3 Анализ на макро и микро пазарната среда.    

2.4 
Анализ и оценка конкурентоспособността на пазарите на 

строителна продукция.  
   

ТЕМА 3. ТЕХНОЛОГИЯ ЗА ПРОВЕЖДАНЕ НА ПАЗАРНИ 

ИЗСЛЕДВАНИЯ В СТРОИТЕЛСТВОТО  
3 1  

3.1 Етапи при провеждане на пазарните изследвания в    
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строителството. 

3.2 
Основни форми на организация и провеждане на пазарните 

изследвания в строителството. 
   

3.3 
Процесът на вземане на решения и определяне на вида и 

обхвата на пазарните изследвания в строителството. 
   

3.4 
Изследване пазарните възможности на строителните 

предприятия. 
   

ТЕМА 4. ИЗСЛЕДОВАТЕЛСКИ ПОДХОДИ И МЕТОДИ ПРИ 

ПАЗАРНИТЕ ИЗСЛЕДВАНИЯ В СТРОИТЕЛСТВОТО 

3 2  

4.1 
Характеристика на изследователските подходи при пазарните 

изследвания в строителството. 
   

4.2 Методи за набиране на вторична информация.     

4.3 Методи за набиране на първична информация.     

4.4 
Използване на Интернет технологиите при пазарните 

изследвания в строителството. 
   

ТЕМА 5.  ИЗСЛЕДВАНЕ НА ПОТРЕБИТЕЛИТЕ НА 

СТРОИТЕЛНА ПРОДУКЦИЯ И ПОТРЕБИТЕЛСКОТО 

ПОВЕДЕНИЕ 

 

3 

 

5 

 

5.1 
Потребителско, инвестиционно (за производството) и 

институционално търсене на строителна продукция. 
   

5.2 

Характеристика, статус и функции на продавачите 

(собственици, възложители и посредници) на строителна 

продукция. 

   

5.3 
Анализ на потребителите и модели на потребителско 

поведение на пазара на строителна продукция. 
   

5.4 

Сътрудничество и конфликти между собствениците 

(възложителите) и останалите участници в продажбите на 

строителна продукция. 

   

5.5 
Влияние на посредниците върху потребителите на строителна 

продукция и потребителското им поведение. 
   

ТЕМА  6. ИЗСЛЕДВАНЕ ЦЕНИТЕ НА СТРОИТЕЛНАТА 

ПРОДУКЦИЯ  

 

3 

 

5 

 

6.1 Офертна и реална цена на строителната продукция.    

6.2 
Иследване статиката и динамиката на цените на строителната 

продукция. 
   

6.3.  Статистическо изследване цената на строителната продукция.    

6.4 
Изследване на ценовата и неценовата конкуренция на 

строителната продукция.  
   

6.5 

Характеристика на цените и ценообразуването на строителната 

продукция на международните пазари и изследване на връзката 

„вътрешни – международни” цени. 

   

ТЕМА 7. ИЗСЛЕДВАНЕ ЖИЗНЕНИЯ ЦИКЪЛ И 

РЕАЛИЗАЦИЯТА НА СТРОИТЕЛНА ПРОДУКЦИЯ  

 

3 

 

5 

 

7.1 
Характеристика и специфика на строителния продукт и 

неговият жизнен цикъл. 
   

7.2 Изследване  на офертите  и договорите за строителство.    

7.3 
Изследване реализацията на строителна продукция с междинно 

и крайно потребление. 
   

7.4 
Услуги, съпътстващи реализацията и възможности за 

управление на продажбите на строителна продукция. 
   

7.5 Оценка на използваните продажбени техники.    

ТЕМА  8. ИЗСЛЕДВАНЕ НА ПРОМОЦИОННИТЕ РЕШЕНИЯ 

И СТИМУЛИРАНЕ ПРОДАЖБИТЕ НА СТРОИТЕЛНА 

ПРОДУКЦИЯ 

3 5  

8.1 Състав на промоционния микс при строителната продукция.    

8.2 Видове реклама и оценка на ефективността им  при    
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продажбити на строителна продукция. 

8.3 Стимулиране продажбите на строителна продукция.    

ТЕМА  9. АНАЛИЗ НА ИНФОРМАЦИЯТА И ИЗПОЛЗВАНЕ НА 

СЪВРЕМЕННИ ИНФОРМАЦИОННИ ПРОДУКТИ ПРИ 

ПАЗАРНИТЕ ИЗСЛЕДВАНИЯ В СТРОИТЕЛСТВОТО  

 

3 

 

5 

 

9.1 
Анализ на информацията от пазарните изследвания и оформяне 

на резултатите.  
   

9.2 Грешки при пазарните изследвания в строителството.    

9.3 
Прогнозиране на продажбите на строителна продукция на база 

проведените пазарни изследвания. 
   

9.4 
Приложни програмни продукти при пазарните изследвания в 

строителството. 
   

ТЕМА 10. МАРКЕТИНГОВА ЕТИКА И СОЦИАЛНА 

ОТГОВОРНОСТ ПРИ ПАЗАРНИТЕ ПРОУЧВАНИЯ В 

СТРОИТЕЛСТВОТО 

3 1  

10.1 Организационна култура  и етика в строителството.    

10.2 Кодекс за професионална етика в строителството.    

10.3 
Социална отговорност – същност и влияние върху пазарните 

проучвания и бизнеса със строителна продукция. 
   

10.4 
Разработване на механизми за контрол върху неетичното 

поведение в строителството. 
   

 ОБЩО 30 30  

 

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Самостоятелна работа върху зададени задачи 3 45 

1.2. Казуси по  избрани въпроси 2 30 

1.3. Разработване на курсова работа по избрана тема 1 75 

Общо за семестриален контрол: 6 150 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (презентация и защита на курсова работа) 1 30 

 Общо за сесиен контрол: 1 30 

 Общо за всички форми на контрол: 7 180 
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