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ILAHHOTANMUA

Llenpio Kypca 0OIIEr0 SKOHOMUYECKOTO HEMELKOTO S3bIKa, KOTOPbIM MPOBOAUTCS B TEUYEHUE TEPBOTO
ceMecTpa OOydeHusi, SIBISETCS 3HAKOMCTBO CTYIEHTOB C OCHOBHBIMM MOHSATHSIMHU 3KOHOMUKU. OH Oyner
CIOCOOCTBOBaTh YCBOCHHIO 0a30BBIX 3HAHHM, MPEAOCTABISIONIMX BO3MOXXHOCTH IOJIb30BAHHS HEMEIKUM
A3BIKOM KaK B IIOBCEHEBHOM JKM3HU, TaK U JUIA aKaJeMUYeCKUX 1ieneil. YueOHoe coliepykaHue OCHOBBIBAETCS
Ha pa3HBIX METOAMYECKHX NpuHIHMIAX. lIpeanmoxeHnsl pasHOOOpasHbIE TEKCTHI, COJEpKAIlMe OCHOBHBIC
A3BIKOBBIE CPE/ICTBA, HY)KHbIE HAUMHAIOIIUM 3KOHOMHUCTAM.

ILTEMATUYECKOE COAEPKAHUE

No.
mo
nop HAMMEHOBAHME HA TEM Y MOATEM KOJHYECTBO
SIIK YJACOB
y
J C3 Jy
Tema 1. Rund um das Studium 6

1.1 | Kennenlernen der Gruppe

1.2 | Alltag der Studenten , Finanzierung des Studiums

1.3 | Redemittel — sich vorstellen, Meinung auflern, Argumentation
Tema 2. Grundsiitze der Wirtschaft 4
2.1 | Befriedigung der Bediirfnisse

2.2 | Giiter, Wirtschaftsgiiter und Produktionsmittel
2.3 | Grammatik: Zusammengesetzte Nomen

Tema 3. Markt — Nachfrage und Angebot 6
3.1 | Was ist der Markt?

3.2 | Nachfrage und Angebot, Formen der Marktorganisation
3.3 | Marktwirtschaft und soziale Marktwirtschaft

Tema 4. Statistische Kennzahlen 4
4.1 | Grafikbeschreibung

4.2 | Daten vergleichen, Tendenzen versprachlichen

43 Redemittel zum Thema: Statistiken versprachlichen und
" | Vermutungen formulieren

Tema 5. Das Unternehmen 6
5.1 | Unternehmen, Firma, Betrieb

5.2 | Rechtsformen der Unternehmen

5.3 | Redemittel — ein Unternehmen présentieren
Tema 6. Akademische Prisentation 4
6.1 | Struktur der akademischen Priasentation

6.2 | Redemittel — Argumentieren, Fragen beantworten
6.3 Kommunikative Fahigkeiten — freies Sprechen mit
| Gedankenstiitzen, Korpersprache




I1I. ®OPMbI KOHTPOJIA:

No. no Konnuec
“‘;fy’m BU U ®OPMA KOHTPO.ISI ™80 | BA3u.
4acoB
1. Texkymmii KOHTPoJIb (BO BpeMsi ceMecTpa)
1.1. |IlpesenTanus 1 10
1.2. | Tecrt (¢ pa3HOOOPa3HBIMU OTKPBITHIMH U 3aKPBITBIMH BOIIPOCAMH) 2 30
1.4.
Bcero yacoB /11l TEKyIIero KOHTPOJIs: 3 40
2. KoHe4yHblii KOHTPOJIb (BO BpeMsi CeCCHH)
2.1. | Dk3ameH (Tect) 1 20
Bcero yacoB /1151 KOHEYHOT0 KOHTPOJIA: 1 20
Bcero yacoB 111 Becex GOpM KOHTPOJIS: 5 60
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