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I.  А Н О Т А Ц И Я 

 

Стопанската дейност в условията на несигурна пазарна среда изисква нов подход при уп-

равлението на търговското предприятие, основан върху оптимизиране на елементите на про-

изводствената функция, иновациите и повишаването на конкурентоспособността. Дисципли-

ната представя водещи концепции в теоретична и приложна форма, насочени към повишаване 

на ефективността и предизвикването на растеж в търговската фирма. 

След изучаване на лекционния курс, студентите ще придобият знания и умения, свързани 

с конкурентното позициониране на търговската фирма, предприемаческия анализ на търсе-

нето, предлагането, отрасловата структура в контекста на отношението “полезност – 

риск”, предприемаческите продажби и предприемаческото равновесие. 

Дисциплината има връзки с други основни дисциплини: „Микроикономика”, “Макроико-

номика”, „Икономика на предприятието”, „Теория на управлението”, „Теория на риска”, 

„Управление на малкия бизнес”, „Управление на търговските операции” и др. 

Съдържанието на курса на обучение е хармонизирано с дефиницията и решенията на 

Комисията по предприемачество и малък бизнес на Европейския Съюз след 2004 г. 

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 
№ 

по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ 

ТЕМА 1. ТЕОРЕТИЧНИ ОСНОВИ НА ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВОТО 

1.1. Предприемачеството в икономическата теория. 

1.2. 
Същност на предприемачеството. Диференциална, рискова, социална и информационна 

теории за същността на предприемачеството. Основни видове предприемачество. 

1.3. Модел на предприемаческата икономика. 

ТЕМА 2. МАКРО И МИКРОИКОНОМИЧЕСКИ ДЕТЕРМИНАНТИ НА 

ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВОТО 

2.1. Търсене на предприемачески дейности. Фактори на търсенето. 

2.2. 
Предлагане на предприемачество в икономиката. Алтернативен разход и фактори на 

предлагането на предприемачеството. 

2.3. 
Индивидуалният избор на предприемача. Рискът и несигурността – фактори на индиви-

дуалния избор. 

2.4. 

Действително и равновесно равнище на предприемачеството в икономиката. Роля и фун-

кции на правителствената политика: макроикономическа политика, регулация на трудо-

вия пазар, социална сигурност, политика на доходите, регулация на динамиката на бизнес 

секторите, дерегулация на средата, политика на стимулиране на входа, специфични поли-

тики при стимулиране на предприемачеството. 

2.5. Индивидуални характеристики на предприемача като икономически субект 

ТЕМА 3. ИНОВАЦИИ, SPILL-OVER ПРОЦЕС, ИКОНОМИЧЕСКО РАЗВИТИЕ И 

ЗАЕТОСТ 

3.1. Парето-оптималност на иновативния процес. 

3.2. Профил полезност на иновацията – spill-over процес. 

3.3. 
Иновации, предприемачество, обществено благосъстояние. Полезност-риск. Теория на 

богатството и благосъстоянието. 

3.4. Предприемачество, конкурентоспособност и растеж. 

ТЕМА 4. ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВОТО В ПРОЦЕСА НА РАЗМЯНАТА 

4.1. Роля и функции на междинния агент на размяната в икономическия процес. 

4.2. 

Необходимост от трансформация и микроструктурна корекция на основния икономичес-

ки модел. Функциите „предпочитание към ликвидност” и „склонност към риск”, като 

елементи на основния икономически модел. 

4.3. Информационен проблем при размяната. 

4.4. 
Максимизационни проблеми на икономическите агенти и съдържание на рационалното 

им поведение. Максимизацията на интереса срещу оптимизацията на полезността и по-
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вишаването на благосъстоянието. 

ТЕМА 5. МОДЕЛ НА ОПТИМАЛНАТА РАЗМЯНА 

5.1. 
Предприемачески анализ на търсенето от гледна точка на риска, ликвидността и опти-

малната полезност. Благосъстояние на потребителите. 

5.2. 
Предприемачески анализ на предлагането от гледна точка на риска, ликвидността и оп-

тималната полезност. Богатство на фирмата. 

5.3. 
Предприемаческо равновесие на размяната: равновесен риск, равновесна ликвидност, 

равновесен предприемачески доход. Модел на общественото благосъстояние. 

5.4. 
Рисково конкурентно позициониране на търговското предприятие. Модел на оптимално-

то предлагане (оптимален стоков портфейл на фирмата). 

ТЕМА 6. РАСТЕЖ НА ТЪРГОВСКОТО ПРЕДПРИЯТИЕ 

6.1. Основен модел на растежа на предприятието. Фактори на растежа. 

6.2. 
Оптимизация на растежа на търговското предприятие. Оптимална полезност, риск,  дохо-

ди и печалба на търговското предприятие. 

6.3. Оптимизиране на стоковите запаси на търговското предприятие. 

6.4. Оптимизиране на човешкия капитал. 

ТЕМА 7. ПРЕДПРИЕМАЧЕСКА КУЛТУРА И СОЦИАЛНА  

                 ОТГОВОРНОСТ НА ПРЕДПРИЕМАЧА 

7.1. Същност, структура, източници и различия в предприемаческата култура. 

7.2. Предприемаческа етика и морал. Социална отговорност на предприемачеството. 

7.3. Икономическа свобода и предприемаческо общество. 

 

 

IІІ.  М Е Т О Д И  Н А  П О Д Г О Т О В К А  И  П Р О В Е Ж Д А Н Е  Н А  О Б У Ч Е Н И Е
1
 

 
Профилиращата подготовка на студентите бакалаври по дисциплината "Основи на търговското предп-

риемачество" в дистанционна форма на обучение е свързана с използването и осъществяването на подготовка 

посредством следното образователно съдържание и форми на учебни дейности: 

 учебни ресурси:  

 Електронни учебни материали. 

 Мултимедийни презентации по тематичното съдържание на дисциплината 

включващо теоретично представяне на темите и подтемите (основни понятия, 

постановки, дефиниции, модели, алгоритми, класификации и др.). 

 Хипервръзки към ресурси от други сайтове (научни статии, статистически 

данни, (URL-модул ). 

 учебни дейности: 

 Провеждане на учебни занятия в присъствените периоди. 

 Разписание за консултации: присъствени и в електронна среда (по електронна 

поща) със студентите. 

 Форум за несинхронна комуникация по темите и подтемите на дисциплината. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                           
1
 Методите за подготовка и провеждане на обучение се представят в съответствие с утвърдената Инструкция за 

разработване на учебна програма за дисциплина в дистанционна форма на обучение на Икономически университет 

– Варна. 
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IV. ФОРМИ НА КОНТРОЛ 

  

No. 

по ред 
 ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Електронен тест 1 65 

1.2. Задание 1 100 

Общо за семестриален контрол: 2 165 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит – присъствен класически писмен изпит с отворени въпроси  1 60 

 Общо за сесиен контрол: 1 60 

 Общо за всички форми на контрол: 3 225 
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