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І. А Н О Т А Ц И Я  

 
Учебната дисциплина "Планиране и анализ на търговската дейност" заема важно място 

в професионалната подготовка на студентите от спец. "Икономика и търговия". Тя предоставя 

на студентите научни знания за теоретико-методологическите основи на планирането и ико-

номическия анализ и тяхното място и значение в системата на фирменото управление. Подроб-

но изяснява обектите на планиране и анализ на търговската дейност и конкретните методи, 

техники и процедури за осъществяването им според специфичните им форми на проявление, це-

лите и задачите на субекта на управление. Главното предназначение на изучаването на дисцип-

лината е формиране на професионална подготовка, мениджърска компетентност и умения в 

студентите относно методиката на планирането и анализа на обема и продуктовата струк-

тура на продажбите, потребностите от ресурси, величината на разходите, формирането на 

оптимална капиталова структура, благоприятна възвръщаемост и поддържане на фирмено 

равновесие. 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 

по 

ред 

НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ 

БРОЙ 

ЧАСОВЕ 

Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1. ТЕОРЕТИЧНИ ОСНОВИ НА ПЛАНИРАНЕТО И 

АНАЛИЗА 

4 2 
 

1.1 Търговският бизнес като обект на планиране и анализ    

1.2 Планирането и анализа в системата на фирменото управление    

1.3 Характеристики на фирменото планиране в пазарни условия    

1.4 
Принципи и подходи на фирменото планиране. Форми на фирмено 

планиране 
   

1.5 
Функционални характеристики и задачи на икономическия анализ на 

търговската дейност 
   

1.6 Форми на проявление на икономическия анализ    

ТЕМА 2. МЕТОДОЛОГИЧЕСКИ ОСНОВИ НА ПЛАНИРАНЕТО И 

АНАЛИЗА 

4 2  

2.1 Плановият микс - съдържание и структура    

2.2 
Плановият инструментариум. Основни характеристики на плановата 

технология 
   

2.3 Продукти на фирменото планиране    

2.4 Методи за планиране и анализ на търговската дейност    

2.5 Организация на аналитичната дейност    

ТЕМА 3. ИНФОРМАЦИОННА БАЗА НА ПЛАНИРАНЕТО И 

АНАЛИЗА 

4 2  

3.1 
Информацията като управленски ресурс и основа на планирането и 

анализа 
   

3.2 
Принципни изисквания към качествените характеристики на инфор-

мацията 
   

3.3 Основополагащи канали на информационното осигуряване    

3.4 
Методологически вариант за информационното осигуряване на фир-

меното планиране и анализ 
   

3.5 
Технологични аспекти на информационното осигуряване. Софтуерни 

приложения за бизнес планиране и анализи 
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ТЕМА 4. ПЛАНИРАНЕ И АНАЛИЗ НА ПАЗАРНИЯ КАПАЦИТЕТ И 

ПРОДАЖБИТЕ НА ТЪРГОВСКАТА ФИРМА 

7 4  

4.1 Пазарите на търговската фирма    

4.2 
Анализ на пазарната конюнктура и пазарната стратегия на търговс-

ката фирма 
   

4.3 
Граници на пазарните условия и фази на развитие на търговския 

бизнес 
   

4.4 
Технологични аспекти на планирането и анализа на фирмените про-

дажби 
   

4.5 Балансирането на продажбите - основа на фирменото равновесие    

ТЕМА 5. ПЛАНИРАНЕ И АНАЛИЗ НА ПРОДУКТОВАТА  

СТРУКТУРА НА ПРОДАЖБИТЕ 

4 4  

5.1 
Продуктовата структура - основа за качествен мениджмънт и стабил-

ни пазарни позиции 
   

5.2 
Условия и фактори за оптимизиране на продуктовата структура на 

продажбите 
   

5.3 
Икономическа диагностика на обективните изменения в продуктова-

та структура на продажбите 
   

5.4 
Фирмени политики и стратегии в областта на продуктовата структу-

ра на продажбите 
   

5.5 
Методи, техники и процедури за планиране на продуктовата струк-

тура на продажбите 
   

ТЕМА 6. ПЛАНИРАНЕ И АНАЛИЗ НА СТОКОВОТО ПРЕДЛАГАНЕ 4 4  

6.1 Стокова осигуреност на търговската фирма    

6.2 
Съдържателни елементи и причинно-следствени връзки на краткот-

райните (текущи) активи 
   

6.3 
Основни обекти и технологични аспекти на икономически анализ на 

стоковите запаси 
   

6.4 

Методологически аспекти за оптимизиране и планиране количестве-

ната и качествената определеност на стоковите запаси. Оценка на 

краткосрочните инвестиции на търговската фирма 

   

ТЕМА 7. ПЛАНИРАНЕ И АНАЛИЗ НА ТЪРГОВСКИЯ 

КАПАЦИТЕТ НА ФИРМАТА 

4 2 
 

7.1 
Характеристики на търговския капацитет на фирмата. Условия и 

граници за развитие на търговския капацитет 
   

7.2 Фирмена стратегия и търговски капацитет    

7.3 
Икономическа оценка и анализ на параметрите на развитието на дъл-

готрайните (нетекущи) активи 
   

7.4 
Взаимодействие на търговския капацитет с пазарните позиции и 

продуктовата реализация 
   

ТЕМА 8. ПЛАНИРАНЕ И АНАЛИЗ НА ТРУДОВИТЕ РЕСУРСИ 4 2  

8.1 

Човешкият фактор в търговския бизнес. Основополагащи обекти на 

оценка и съдържание на плановите решения за развитие на трудови-

те ресурси 

   

8.2 
Икономически анализ и планиране параметрите на трудовите ресур-

си в търговската дейност 
   

8.3 
Методологически аспекти на анализа и планирането на трудовите 

ресурси 
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8.4 
Икономически анализ и обосновка на решенията за развитие на 

средствата на заплащане на труда и индивидуалната работна заплата 
   

ТЕМА 9. ПЛАНИРАНЕ И АНАЛИЗ НА РАЗХОДИТЕ ЗА 

ТЪРГОВСКАТА ДЕЙНОСТ 

4 2 
 

9.1 

Целеви аспекти на планирането и анализа на разходите. Основопола-

гащи обекти на планиране и анализ на разходите на търговската дей-

ност 

   

9.2 
Система от индикатори за планиране и анализ на разходите за тър-

говска дейност 
   

9.3 
Методи и техники за планиране и анализ на експлоатационните раз-

ходи на търговската дейност 
   

9.4 Планиране на инвестиционните разходи в търговската фирма    

9.5 Иновационни стратегии и планиране на разходите    

ТЕМА 10. ПЛАНИРАНЕ И АНАЛИЗ ПЕЧАЛБАТА, 

РЕНТАБИЛНОСТТА И ФИНАНСИТЕ НА ТЪРГОВСКАТА ФИРМА 

6 6 
 

10.1 
Образуване и разпределение на брутния доход и печалбата в търгов-

ската фирма. Оценка на изменението и факторен анализ 
   

10.2 
Икономически анализ и планиране на рентабилността на търговската 

дейност 
   

10.3 Обекти на финансово планиране и анализ    

10.4 Планиране и анализ на паричните потоци    

10.5 
Икономически анализ и планиране на капитала и капиталовата 

структура 
   

10.6 Капиталово бюджетиране    

 Общо: 45 30  

 

ІІІ. ФОРМИ НА КОНТРОЛ 

 

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Курсов проект 1 40 

1.2. Тест със смесени въпроси 4 20 

1.3. Контролна работа (писмена с тестови въпроси и/или задачи) 2 25 

1.4. Домашна работа 5 25 

Общо за семестриален контрол: 12 110 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (класически писмен изпит със зададени въпроси и задачи) 1 55 

 Общо за сесиен контрол: 1 55 

 Общо за всички форми на контрол: 13 165 
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