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І. А Н О Т А Ц И Я 

Дисциплината „Дистрибуционна логистика” включена в учебния план на специалност 

„Логистика” има за цел да подготви студентите за практическата им реализация в сферата на 

дистрибуцията на продукти и услуги. В лекционния курс и семинарните занятия са включени ос-

новните тематични направления: дистрибуцията – съвременни измерения, същност и основни 

задачи на дистрибуционната логистика, дистрибуционни канали – теория и практика, посред-

ниците по каналите за реализация, дистрибуционно-логистични решения по нива на канала за 

реализация, дистрибуционни планове, организиране на дистрибуционната логистика, анализ на 

разходите за дистрибуционна логистика и обратна логиситика. 

Студентите през периода на обучение и самостоятелна (екипна) извънаудиторна заетост 

ще имат възможност да осъществят практически наблюдения и задания по изследване, проек-

тиране и модифициране на дистрибуционни логистични практики в потребителския и индуст-

риалния маркетинг. Лекциите и семинарните занятия ще допринесат за усвояване на знания, 

опит и компетенции необходими за по-добрата им реализация в бизнеса в сферата на дистрибу-

ционния и логистичния мениджмънт на български и мултинационални компании. 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

No. 
по 

ред 

 НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СУ ЛУ 

ТЕМА 1. Дистрибуцията – съвременни измерения 5 3  

1.1 Роля на дистрибуцията за фирмата и националната икономика    

1.2 Съвременни дострибуционни модели    

1.3. Глобални дистрибуционни решения    

 

ТЕМА 2. Същност и основни задачи на дистрибуционната логис-

тика 

 

5 

 

3 

 

2.1 Дистрибуционни теории    

2.2 Дистрибуционни практики в съвременния бизнес    

2.3 Логистични практики в съвременния бизнес    

2.4 Специфика в дистрибуционната логистика – продукт-пазари, 

субекти и обекти 

   

 
ТЕМА 3. Дистрибуционни канали – теория и практика 

 

 

5 

 

 

3 

 

3.1 Дистрибуционни канали – същност, функции и особености    

3.2 Видове дистрибуционни канали    

3.3 Комплексна оценка на маркетинговите канали в рамките на 

дистрибуционната система 

   

 

ТЕМА 4. Посредниците по каналите за реализация 
 

5 

 

3 

 

4.1 Категории посредници в дистрибуционната логистика    

4.2 Анализ и оценка на посредниците    

4.3 Управление на взаимоотношенията    
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4.4 Мотивиране на участниците в дистрибуционните системи    

 

ТЕМА 5. Дистрибуционно-логистични решения по нива на канала 

за реализация 

 

5 

 

4 

 

5.1 Дистрибуционно-логистични решения в директните канали за 

реализация 

   

5.2 Дистрибуционно-логистични решения на ниво Производител-

Дистрибутор 

   

5.3 Дистрибуционно-логистични решения на нива Дистрибутор – 

Търговци на едро – Търговци на дребно 

   

 

ТЕМА 6. Дистрибуционни планове 

 

5 

 

3 

 

6.1 Методи на планиране    

6.2 Разрези на планиране – по канали, продукти, обекти и субекти    

6.3 Контрол върху изпълнението на плана    

 

ТЕМА 7. Организиране на дистрибуционната логистика 

 

5 

 

4 

 

7.1 Подходи в организиране на дейностите    

7.2 Фактори, влияещи върху организирането на дейностите    

 

ТЕМА 8. Анализ на разходите за дистрибуционна логистика 

 

5 

 

4 

 

8.1 Основни теоретични постановки    

8.2 Ключови отношения    

8.3 Модели за изследване на разходите за дистрибуция    

 

ТЕМА 9. Обратна логиситика 

 

5 

 

3 

 

9.1 Обратна логистика – същност и правна регламентация    

9.2 Модели на обратна логистика    

 Общо: 45 30  
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ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Курсов проект/Екипно или индивидуално задание 1 40 

1.2. Тестове 2 40 

Общо за семестриален контрол: 3 80 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест) 1 55 

 Общо за сесиен контрол: 1 55 

 Общо за всички форми на контрол: 4 135 
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